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Wstnp

Na zl ecenie Forum Darczy@® -w w Pol sce, w okresie od pa¥dziernika

monitoring prsapog edcoztnyecgzoN czya a n g a U @wgacorposate lsdmenunigys nvestment). Na podstawie

zebranych materiag-w prasowych, opracowano raport podsumowuj Ncy
poddane analizie pochodzN z monitoringu ponad 900 tytmoef-w prasy o0c
Ze wzglndu na kont ekst przekazywanej informacji, anali zowane ma
i negatywne. Jako neutralne traktowano wszystkie te publikacje, |
iocen,atymsamym st anowi gy jedynie Fr-dgo obiektywnych fakt -w i danych,
budowania wizerunku firmy itd. Za publikacje o charakterze pozy
prowadzonych akczjyic,hydrnzey togpd ma ey gpyr- wnych zainteresowanych, wskazyw
w prowadzenie dziaga® o charakterze spogecznym itd. Nat omi ast | ak

informacje czy teU opiyniag Na uttwoorr-zwe nikut -droeb rneigeo swirzzer unku medi al nego
r-wnieU te doniesienia, kt-re pifAtnowagy istniejNce przeszkody w
naduUycia itd.

Dodat kowo publikacje gwgtadgy mpadzwel ane&krwedria wielkoSci tekst - w
wzmianka -t ek sty najkr-tsze jedndpubbi katkazdaei pwaeeknatckaj Nca p-g st
ipublikacja przekraczaj Nca4,0bg fittalSle pt- g publoinka d jog ., maktu- rAe prezento
kolumnach.

Raport skgada sin z dw-ch podstawowych czniSci

B  Rozdz i-&gerunek medialny

Charakterystyka i podsumowanie informacji zgromadzonych v
Bl Rozdzi-aRjasa-lUjncie statystyczne

Rozdziagdg ukazujNcy zestawienie iloSciowe publikacji pras

biznesu w podziale na zakres tematyczny publikacji, ich rozmiar oraz kontekst.
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Ro z d z i-&/gerdnek medialn vy

Sposoby eksponowania problematyki CCl w przestrzeni prasowej

Materiagy dotyczNce spodecznej aktywnoSci przed
od pa¥dziernika 2006 do |lipca 2007 moUna podzi el
Pierwszym rodzajgn s N wszel ki ego rodzaju doniesienia na
i wyr - -Unie® za dziagania spogeczne, np. tytug
wi doczne banki BZ WBK, Bank Sp-gdzielczy, Citib:
ALiderzy Pelssibi ewgo aBiiazm kt-rego wriczano Medal e
(uhonorowani : Zbigniew Andrzejewski z Commer ci
zar zNdu BPH, Mar ek Kami GEBski , dyrektor Biura Finze
Byga to z pewnoSciiN pandema waBl8di cagego przehk
najliczniejsza. Bez wzglndu na zasifnng czy specy
wi adomoSci tego rodzaju bygy =zamieszczane, for

Zazwyczaj wi adomoSci teepnyghmawagghugowmypedsi g

informacyjny <charakter. Ni e oznacza to jednak,
poj awi ago si n nacechowani e wartoSciuj Nce. Dobr
zachical odbiorc-w do podobnejnejfewenmanie akt ywno
przyczynial sifi do budowania swego rodzaju zmys
dokgadniej charakteryzowano zasgugi wyr-Unionyct

AKapi tudga Konkursu promuj Ncego spodeczne zaanga
Akademi n Riolzavmwy mopi i w Pol sce, uhonorowaga Bank
tytugem oJoDobroczy&ca Roku 20060 w dw- ch kat e
charytatywny Bank Dziecincych USmi ech-w oraz
Humani tarnN | kartn Ad&djia WBRK awghi eBankpZaedhzne
kt - -rych celem jest wyr-wnywani e szans dzieci =z
vudzi el a wsparcia finansowego podopiecznym Swi et
pomaga mgodym | udziom wiiech starcie w dorosdge U)

(Aswiat Kobietyo, O01.

ANaszym zdani em, darczy@& N jest nie tylko ten,
bezinteresowni e Swiadczy pomoc r zeé zno v, orga.
Arkadi usz Jachi mowi cz, prezebkorFlumrdace it FEl g Noi !
roku 2006 mogN zgdaszal organizacje spodeczne |
instytucje publiczne z terenu EI/ bl Nga i powiatu

(ADziennik El bl Nskio, !

PRESS-SERVICEMoni t ori ng Medi - w 4




Raport prasowy | CCI

Zdecydowani e najliczniejmaw gygr utpdl, dotn-irees i e @ f ©
o trwajNcych (ewentualnie planowanych lub zako
prowadzonych przez danN firmn (materiagy te,

przyj mowagdgy formi news- - w, zazwyc Zenp wseystkid ] At oSci
materiagy na ten tiecnaiedziwiti rwz ykrnoanntee kiSycgye pozyt ywny
konstrukcjai bez wzgl idu na cihbayrgaak thear dnzeod i zubd i Oona. Ar
opowi adag o samej akciji, i ej zagoUennasthiipnSreod |
o samych beneficjentach dziaga® Dokgadnie infol
ten traktowano za$ jako na tyle medialny, Ue ba
zdj Aci a i ilustracje przedstawi aj Nceny, uradowal

wol ontariuszy, c¢czy samych biznesmen-w itp.

Ze wzglndu na opisywanie konkretnych wydarze@E
tytugy regionalne. lch forma byga zazwyczaj bar

0 zabarwieniu pozytywnym.

AW ramaah yt at ywnej akcji Bank Dziecificych USmi ¢
Zachodni WBK, na konto Terenowego Komitetu Ochrony Praw Dziecka w Lesznie
wpgynrngo 3600 zgotych. PieniNdze te pozwolidy =z
20 dzieci w nadmorskief mi ej scowoSci Wi segka. Jest to juU
finansowe, dzi nki kt-remu kil kadziesi Nt dzieci
z aktywnego wypoczynkuo

(AABCo, 03.07.200

ATel ekomuni kacja Pol ska wprowadzi Jay, kiophupir yt at ywn
specjalnie odmphkid soamwN, ka5t tel efonicznN za 9 =z
na pomoc dzieciom z wadami sguchu. TP przygot ow:

(AGjos Szczeci EGskio, 2

AFabryka Gilette zaopiekajemséfiskiagmeniVemwpar k.
fontanny [ stawu pojawi sin ukwiecony bkkwer o

Postanowili Smy zrobil wi mpawikuMag daglagra i Brkudiek nz
Zagospodarowani e skweru [@sGodziidco N akcji 06Gil |

(ADziennik G-dzkio, 19

AMi el e znana jest =z oryginal nych akcji promocyj
angaUuj e si A w dziadgal noS/ spogecznN | rozp
Ni ezapomi naj ka, kt -ra chce pmwmezybd Pawimci om do
wsp-Ilnym projektem zreal i zowanym przez Miele ra
FelicjaGkiej jest cykl [ mprez dla dzieci z war:

(AABDYV I nfoserwiso, 15.0
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ADwa grosze z kaUdejajzawumwbpeej dotdwiwe zpod| aski i
mar ki otubroé zostanie przeznaczone na odrestau
plienindzy na ten cel potrwa do 30 [/ ipca. To ko

prowadzonej na rzecz BhageBbobwowhushpNzeéez Komp

(AGazeta Wsp-gczesnao, 1
Trzecim obszar em, w kt-rym probl ematyka spoge
wi doczna, bygy materiagy o charakterze typowo i |
iden spojeczne,] odeow, e dozbieajlmuojSeciN  bri-zwini e  z a
spogeczne firm. Artykugy te, ze wzglndu na mni
konkretnych podmiot - w, j ako nieliczne odznacz
Zazwyczaj zawi eragy one wiadomoScizama Ndeaai u,o

wskazywadgy, Ue CSR (Corporate Soci al Responsi bi
istotne narzndzie w promocji wi zerunku marki,

w spogecze@E&stwie.

ASkr -t CSR pochodzi od anmatgSogisl Rasporsipiity i ozpacza Ueni a C
biznes spogeczni e odpowiedzial ny. CSR oznacza w)
CSR to dobrowolne wgNczenie przez firmi do wsz)
oraz do relacji =z kil ieantaanda & wkkoingrruamkeonwamych t
spogecze&st wa [ ochronn Srodowi ska. Rozwijaj Nc
spogeczni e to taka, kt-ra m.in. angaUuje sin w
ki eruje sin w swoich dzi agaycinar tworzweporbyinar zny m Kk c
temat zjawi sk spogecznych, wprowadza dobrowol ni
ochrony Srodowiska oraz w r-Unoraki spos-b wspi e

(Atycie Warszawyo, 30.

AOrgani zacjom maj Ncymalkepaoahaccjpbjedpwoivé edizait wi ej
wgaSci wych |udzi. Zggasza sin do nich wiinksza
czuj N sini z takimi pracddaddiwva NwatUamri ¢ isejy m z yieM:
wyznaczni ki em odpowi edzi al nej ( & piogawgzarsizec zad z1 a
w pa@Etwach bogatych, 0 U g r un wolomtawnge ¢gharagkters p o dar c e
prowadzonych przez przedsinbiorstwo dziaga®G, n
spodgecznych, Jj ak ochrona Srodowi ska czy pomoc
nepegnosprawnym. O

(AManager Magazino, O01.

AWbrew temu, co moggoby sin wydawal na pier
przedsirnbiorczoSl, nie jest przedsirnbiorczoScil
obywatel skoSci N6 uprawbanN przez przedsirnbiorsi

(ANowe tycie Gospodarczeo,
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Rzadko jednak w mediach pojawiagy sin doniesierl
konkretne firmy. Zdecydowanie czfiSciej wi doczne
og-lne dziagania |jakiew-§ , 6 fitrinsyt,orji @j, molaintyy k nw
ewentualnie (zazwyczaj W postaci ni edulej not k

s pogec zn ymBs Césmatic, UrBan Polska, Kompania Piwowarska, Danone).

Wni oski, jakie moUna sformugowal s&maldiag WNj Nsci fima
ci ekawy obraz pewnych trend-w w polityce Wi z
domi nowal przeSwiadczenie, Ue dziagania na polu
sifn nieoddNcznym el ementem medial nej npeonlfi tyKki f
psychol ogi i biznesu, o czym Swiadczyl mogN sfor
AChodzi nie tylko o pieniNdzebo, APi eni Ndz po
AOdpowi edzialny biznes inwestycjN w przyszgoSi

Bankowa, Puk Biznesu, Magazyn BCC, Marketing w Praktyce, Forbes, CEO, Gazeta

Prawna) . Temat ten traktowany jest nie jako sw
dziagalnoSci sp-gek, ale coraz cznSciej CSR u
skutecznego z acrnzoNSdczia nw ameid i oabceh . Zagadnienie to p
j est poprzez specjalistyczne i ekonomi czne maga
stanowi ni ekwestionowane Swiadectwo pewnych tre
jako alternatywa, ale akceptowana, promowana, pro-o by wat el ska postawa, C 2
postawa po prostu modna (Gazeta Wr ocgawska, [
Newsweek).

ABi znes zwykle kojarzy sin =z bezwzglrndnoSci N
braki em sentyment - -w. ndegjnctasemzapewni aj Ue  ak
bo kieruj N sin zasadami tzw. odpowi edzi al nego b
serca, lecz po to, aby pomnalUal sw-j kapitag ¢
oferuje podobne dobracpoacchhrdao zzllaikWo nsyycthu ac j
czynienia takUe w branUy wubezpieczeni owej, wyda
kt-re zgromadzi Jy WREdektvegdN kamiotcaqe., zwgasz
Zachodni ej, gdzi e l ogi ka C SIRdwudztestuw latN 794 e co n.
tamtejszych klient- -w deklaruj e, Ue odpowiedzi al
a jeszcze wyUszy odsetek wybradgby pracn w firmi
zarobk- w! o

(AGazeta Ubezpieczeniowabo,

AKol eglmngmarem waUnym w zarzNdzaniu reputacj N fir
jako zaangaUowanej spodleécyshapg N PBrdgriamyeg€E8RnN
dziagal noSci przedsinbiorstw. Nie sN to juU jed
rzecz potrzebuyNc y c h. Programy CSR stanowi N czynni k zape

(AGazeta Finansoweod, 29
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Uzupegnieniem tych rodzaj-w informacj.i bygy tak
z poszczeg-lnych firm angaUOuj Ncych adrem w dzi af
Lwi ki em, przewodniczNcym rady nadzorczej firm
Wi eczor ki em, prezesem Skanska SA, Bogdanem Ryt
dyrektor ami oddziag-w Skanska SA, Tomaszem Fi

komunikacji i relacji inwest or ski ch w Polskim G-rnictwie Naft
GNczni e, razem z informacj ami 0O samej i stoci e
odsetek cagoSci, a aktywnoSi prospodeczna zwykl
dziaga® sp-gki . riTedyo nayjpouzi@aie] obecne sN w
i specjalistycznej . Zazwyczaj wymi enia sifi tam
sp-gka uczestniczy, lub teU autorskie propozyc]
golenieo, AGiilGHktttee ;d| AD TwiddkPi& AMar zAeWEopi eczone za

i Miel e; At ubr . TuKosmipaniwg biPé wadvar sk a; APodzi el
T Danone; (Dziennik Zachodni, Gazeta Wrocgawska i
Mi mo mocno jednowymiarowego, pozykywsasegoolyd&Fwmi

niniejszym monitoringiem pojawigo sin W prasi
negatywnym zabarwieniu. W por - -wnaniu z resztN
z trudem moggy zawaUOyl na percepcji zjawi ska

Odnosi gy sin one bowiem nie tyle do tego rodz.

|l egi slacyjnych ze strony paCGEst wa. NajcznSciej
|l egnickiego piekarza, Wal demara Groniojaski ego,
twieidopzdgahNeb ubogi m, narazi g sifn Urzndowi Ska
niebotycznie wysokN kwotN podatku. Jego sprawa

prowokuj Nc artykugy pintnuj Nce absurdalne regul e

ATo paranoj a. W Pol sce upgeawilyj esipomi Gef i aqm-ami |
a wdgadza nie pozwala rozdawal UywnoSci, tyl ko
Producenci ze strachu przed fiskusem zakupuj N
dziagaj N w konspiracji, podlciicyh us tpa -evkkaem j Nr o7 e
pomocy. Bl ady strach padg na darczy @ - -w po ko
| egnickiego piekarza, =z tamtejszN skarb- - wkN. o

(ASuper Expresso, 31.:

AZ obecnych przepis-w podatkowych wyndelka, Ue o
dobroczynne muszN pgdgacil od nich podatek. Przep
zapi s podatkowy szczeg-I/lnie dotkliwie odczug pi
do przyparagi al nej stog- wki . Za chnl niesieni
marnowani u UywnoSci zostadg uvukarany kar N finanso
dziagal noSci . o

(ATygodni k Nowyo, 19.1
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AZami ast do gdgodnych | udzi jedzenie trafia do
nakazuj Ncego Okarani 6 wpodat kizegm cthredNd uxan dar mo
OywnoS/i najuboUszym. Wal demar Kaliszczak, wgas
niszczy chl eb, kt-ry m-ggby [ chciagby przekaza
niego jJjeden z podkoszali Esipiscshg r amowki-vw, nzi skt
niesprzedanego towaru. i Wi e m, Ue ten czgowiek czasem spal a
Swiniom do jedzeni a. Serce mnie bol i, ki edy so.
zwi erizityana sinn Kaliszczak. o

(AGJos PHKmse ez alk.102006)

ANi ekt -rzy darczy &y wycofali sifi i nie brndN ua
w StrzyUowi e, Boj N sirn, Ue podobnie jak w gdoSn
i m kara ze Sstrony wurzndu skarbowégo Aatprbeglhaed:
r-wnoznaczne z bankructwem firm. 0O

(ASuper NowoScio, 29.1

WNt ek Gronowskiego przewijag sifn parokrotnie z;
i og:-Ilnopol skich, przy okazji odsgani aj Nc k u
nieprawi dgoewnBani ax h Gronowskiego oraz kontrow
argumentacjfin rzucagy niechlubny cie& oszustwa (
Rzeczpospolita, GoSi Niedzielny). MoUna rzec, |
w sporze tym miagar acaUny uwNytpkklutrudni e@®, z |
przedsi fibiorcy pragnNcy pomagal i nnym. Wskazyw
podat kowe, darczy@®y po prostu bojN sifd bankr uc

podkreSlajN koniecznoSIii poapkr,awyy omiye ho greagruil azxg §

dziaga® charytatywnych, co r-wnieU moUna potrakt
poci Nga za sobN rosnNca popularnoSi filantropii
Innym wNt ki em, kt-ry zaznaczyd si finewngonebgyagtay wne

sprawa niewypgacenia pienindzy przez firmin Lottc

AFirma Lotto nadal ni e przekazaga pienindzy c
Pogoni. i WNt pi i, by pieni Ndze z ubiegdorocznej akcji
koncie i m- wi  Mat eusz BNkowski . (€) Przedstawiciele
AGazety Wyborczejo rozwi Nzanie probl emu w ci Ngu
a Mateusz | jego rodzina stracili julU dierpli wo.
o kwotn ok. 1,5 tys. zg).o

(AGazet a iWyzbcozreccziand, 06.02. 2

Przykgady firm dziagajNcych w taki spos-b nale

przekaz koncentrowag sin gg-wnie na regulacjacl
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pa@Estwa lwad&diagaharytatywnej . Doni esienia o nad:@

wyni kaj Ncych 2z zaniedba® czy 7 apoza @rzypagkiema pewny c

BNkowskpeabtycznie niezauwaUal ne.

Z analizowanych materiawrwzprasmowWNcmawBiRk p,rzye
na zaangaUowani e spogeczne przedsinbiorstw.

zaangaUowania sprzyjajN budowie pozytywnego wiz
zainteresowal ni mi prasn. Wbr ew swtjar t gimi otpy Ink a
negatywnymi wydar zeni ami szkodzNcymi wi zerunk

pomijaj Nc przykgady pozytywnych dzi agaG, wy ni k

cznSci ej na Qgamach gazet znajduje sin miejsce
Pram donosi o] dziaganiach spogecznych podej mowa
a doniesienia te majN w wifikszoSci charakter poz:

Charakterystyczny | est Awysypo artykug-w dotyc
zaangaUowani a czy spo®&Scinepi zodpawi wdzsmpécj al
branUowych tytugach, kt -re wyznaczaj N aktualne

spogecznym postrzegana | est jako wyznacznik no

zbliUaj Ncy polskie firmy do zachodnich wzorc- w.
Co ciekawe rel acjonowane w mediach dziagania spoge
duUych, mi Adzynarodowych korporacji. Prasa og -

opi suje nowatorskie projekty z obszaru spogeczn
duUle i rozpoemuwalahe | okalne gazety opisujN dzi

co napndza rozw-: j tego typu praktyk wSr.-d magec
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RozdziaRjasd-lUj nci e statystyczne

Reklama \

NaduUa

ZagoUeni a promaty i GSR

Wywiady

Og:-Il na charakterysty432ia;aCE spogecznyclh
poszczeg-lnych [

Gal e i Wrﬁczaniligr-d dlfa flirm

Prowadzone przez firmy akcje 257

Wykres 1. Zestawie nie tematyki informacji medialnych.
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350 324
300
250
200
150
100
50 27 —
* 15
0 IR i L
Pozytywne Neutralne Negatywne
Wykres 2. Liczba publikacji prasowych na temat spojecznego zaangal
kontekst.
Negatywne Neutralne
4% 7%
Poz ne
89%
Wykres 3. Udziag procentowy publikacji prasowych na temat spogecznego

ich kontekst.
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A

Zestawienie il oSciowe w ponzpiraalseo wyac hr od

Dzienni ki og-lInopol ski e

Rzeczpospolita , dzi enni k og:-l nopoldsKki (Nakgad: 253.000) :
Dziennik , dzienni k og-l nopoBski (Nakgad: 673.000):
Fakt, dzienni k og-lnopoflski (Nakgad: 778.000):
GazetaWyborcza , dzienni k og-Il nopoll ski (Nakgad: 60.000)
Nasz Dziennik , dzi enni k og-lnopollski (Nakgad: 150.000):
SuperExpress , dzienni k og-l nopollski (Nakgad: 345.000) :

Razem: 21

Tygodni ki og-l nopol ski e

Tele Tydziyg@dni k og:-l nopol dki (Nakgad: 1.553.000):
GazetaPolska, tygodni k o0ggadno ploO3s.kdio O()Na k

Tina, tygodnik og-lnopo3ski (Nakgad: 627.000:

GoSi Niedziggoagni k og-lnopollski (Nakgad: 169.000):
Naj, tygodnik og-lnopollski (Nakgad: 581.000)
Newsweek , tygodni k og-l nopollski (Nakgad: 240.000) :
Nie, tygodni k oagk gl ando:p 02112s3k.i 0 O(ON) :

Polityka , tygodni k og-l nopollski (Nakgad: 262.700):
Przegl Ndygodni k og-I nopol ski (Nakgad: 82.000):
Przyjaci tgg@adni k og-l nopollski (Nakgad: 682.300):
Wprost, tygodni k og:-l nopollski (Nakgad: 264.500):
Zielony Sztandar ,tygodni k og:- 1l nopol ski 1(Nakgad: 37.000) :

Razem: 19

Prasa ekonomiczna

PulsBiznesu, dzi enni k og-l nopolbski (Nakgad: 37.800):
Forbes, mi esogcknogol ski (Makgad: 70.000)

Gazeta Finansowa ,tygodnik og- | nopol s ki (Rakgad: 25.000)
Harvard Business Rev iew, mi esogcknogol ski (INakgad: 5.000)
Home & Market , mi esodcknogol ski (Nakgad: 55.000)
Nowe tycie Goswuyghdnkogel nopol ski (Nakgad: 15.000)

Razem: 24
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Prasa specjalistyczna

Gazeta Prawna , dziennikog - | nopol s135.00Q)Nlak g ad

GazetaBankowa , tygodnik og-lnop6l ski (Nakgad: 7.500):

MagazynBCC, mi esifnczni k og-l ndpol ski (Nakgad: 5.

Manager Magazin , mi eso@cknokgol ski (Makgad: 50.000)

AGD-RTV Infoserwis
Marketing w Praktyce

000) :

miesinczni k og-I ndpol ski (Nakgad: 5.000):

miesiAczni k og-I ndpol ski (Nakgad: 7.800) :

Auto Ty,dztiyegdbdni k og-1l nopod ski (Nakgad: 20.0
CEO, miesincznik og-In®2pol ski (Nakgad: 6.500)

ModaForum , mi esifnczni k og-|l n&pol ski (Nakgad: 6.
Bank, mi esifAcznikNalggdd:dpd.l 5&0) :
Brief, mi esodcknopgol ski (INakgad: 8.000)

Builder, mi esi Aczni k og-lnopol ski (Nakgad: 10.0

Computerworld , tygodni k og-l nopol ski (Nakgad: 12.

00) :

000) :

00) :
000) :

Detal Dzisiaj , dwutygodni k og-lnoplol ski (Nakgad: 83.000):

Dziecko ,miesiczni k og-l nopol skli (Nakgad: 160.000)
Facility Manager , mi esi ficzni k og-1l ndpol ski (Nakgad:
FotografiaCyfroma , mi esi fnczni k og-Ilnopol ski (Nakgad
FranchisingInfo , mi esogckznopol ski (INakgad: 8.500)

Gazeta Ubezpieczeniowa

tygodni k og-l nopol ski (Nakgad: 4.

5.000) :
© 15.000) :

500) :

Ggos Nauczydiyglodkii k og- I nopol ski (Nakgad: 27.200):

Izolacie , mi esincznik og:-Il ndpol ski (Nakgad: 7.000):

Logistyka , dwumi esinczni k og-l dopol ski (Nakgad:
Gazienkmi esi ficzni k o0g24l000ppol ski (Nakgad:

Marketing i Rynek

mi

esifnczni k og-lnopol ski (Nakgad:

Meble Plus, mi esi nczni k og-Ilnopol ski (Nakgad: 15

Media i Marketing Polska

tygodni k og-Il nopol ski (Nakgad

Mobile Internet mi esinczni k og-10dpol ski (Nakgad:

Motocykl , mi esinczni k og-Ilnopol ski (Nakgad: 47.

Nowy Przemmisgisi nczni k og-l nopol ski (Nakgad:

Og- I nopol ski

Pr zeglnNde sMeiidcyzenzinky og- | ndpol s ki

Okno, kwartalnik og-Ilnoplol ski (Nakgad: 10. 000

Papiernic zy $wi anti esi nczni k og-I ndpol ski (Nakgad:
Pigka N®lUsnamiesifcznik og-Inopolski (Nakgad:
,tygodnk og- Il nopol ski (INakgad: 4.000)
Przeg!l Nd Spgziemnikowy!| nopol ski (Nlakgad: 122.600)

Polska Gazeta Transportowa

5.000) :

15.000) :
.000) :
:10.000) :

8.00
500) :
15.000) :
(Nakgad: 6.000)
)
4.000) :
67.600):

Przemys§ SpoUywsizesi ficzni k og-| ndpol ski (Nakgad: 2.000):

Polski Jubiler dwumi esifnczni k og-ldopol ski (Nakgad:
Polskie Drogi , mi esi nczni k og-Il ndpol ski (Nakgad: 5.
Print & Publishing , mi esinczni k og-I1l ndpol ski (Nakgad:

15
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Pr zeg!l Nadizagir,g mi esi ficzni k og-Inopol ski (Nakgad: 15.000):
Przegl Nd ReaderndisesDifgcezsnti k og- |l noplol ski (Nakgad: 172.000) :
Spedycja Transport Logistyka miesinczni k og-I ndpol ski (Nakgad: 8.000):
Supermarket Polska , mi esi Aczni k og - 6l000ppol ski (Nakgad: 1

Sswiat Po, idgwwrhiiesi Aczni k og- |l dopol ski (Nakgad: 2.500):
Weranda, dwumi esinczni k og-Ilnbpol ski (Nakgad: 38.000):

Zdrowie , mi esinczni k og-Ilnopol ski (Nakgad: 87.600):

tyj Zdrowo i, Akteyswmiceani k og-I nopol ski (Nakgad: 25.000) :

Razem: 74

Magazyny - life -style

Viva, dwutygodni k og-lnopdl ski (Nakgad: 425.000) :

Gala, tygodni k og:-lnopol2ski (Nakgad: 278.500):

Glamour, mi esinczni k og-lnopol ski (Nakgad: 260.000) :
Swiat KpbmeegifnAnczni k og-l nopol ski (Nakgad: 780.000):
Sukces, mi esi nczni k og-l nopolski (Nakgad: 141.000):
Tw-j ,Stmilesifncznik og-1lnoplol ski (Nakgad: 300.000) :

Razem: 12

Prasa regionalna

Ggos Wiel kogpniewni k regionalzny, (Nakgad: 43.800):
Ggos Pom&guaskhzi enni k regionad9 ny (Nakgad: 25.700):
Ggos Szczediz&hini k regiona®9ny, (Nakgad: 21.900) :
Dzienni k ,Badjziyerkrii k regiona8ny, (Nakgad: 77.000):
Dziennik Polski , dzi enni k regiona¥fny, (Nakgad: 95.000) :
Dziennik Zachodni , dzi enni k regional’/ny, (Nakgdgad: 115.000):
Express Bydgoski ,dzi enni k regional wy, (Nakgad: 32.500):
Ggos Koszaldiz€Eekini k regionadny, (Nakgad: 29.000) :
Dzienni k ,EldbzliNesnknii k regiona6ény, (Nakgad: 45.800):
Kurier Szc¢czeédei &ki k regionabny, (Nakgad: 38.100):
Gazeta Lubuska , dziennik regionalny, ( Nakgad5 59.000) :

Gazeta Ol szdy@E&=khai k regionabny, (Nakgad: 45.800):
Gazeta Wsp-,gdzesemaai k regionadl ny, (Nakgad: 3.000)
NowoScidzienni k regionabfny, (Nakgad: 40.400):
Gazeta Wrocgdwsé&mani k regionasdny, (Nakgad: 57.200):

Dziennik Wschodni , dzi enni k regiona4dny, (Nakgad: 25.900):
GazetaKujawska , dzi enni k regiona4dny, (Nakgad: 80.000):
KurierLubelski , dzi enni k regiona4dny, (Nakgdad: 22.000):
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Metro, dziennik regionaldny, (Nakgad: 181.000) :

Miasto, tygodni k r ed8.a®ad ny, (Nakga

EchoDnia i Radom, dzi enni k regiona8ny, (Nakgad: 48.000)

Gazeta Pozna@&slkani k regiona8ny, (Nakgad: 43.800):

GazetaWyborcza i Bi agy,stdzZi enni k regiona8ny, (Nakdgad: 11.300) :

Gazeta Wyborcza i Mazowsze, dzi enni k r ag20000a8ny, ( Nakg

Gazeta Wyborcza i Olsztyn, dzi enni k regiona8ny, (Nakgad: 13.200):

Gazeta Wyborcza 1 Szczecin, dzi enni k regiona8ny, (Nakgad: 25.000):

Kronika Tygodnia , tygodni k regionaBny, (Nakgad: 17.500):

Nowa Trybuna Opolska , dziennik regionalny, (Nak gad: 30. 500) :

Nowiny , dziennik regiona8ny, (Nakgad: 45.100):

Rzeczpospolita 1 Warszawa , dzi enni k regiona8ny, (Nakgad: 70.000) :

Super Nowod&ciienni k regiona8ny, (Nakgad: 30.700):

tycie Warsdawenni k regiona8ny, (Nakgad: 41.500)

BiznesWr oc gawstkygodni k regional ny, (Nakgad: 1.500):

Dzienni k, Gddzé&nni k regiona2ny, (Nakgdad: 68.300):

EchoDnia, dzienni k regiona2ny, (Nakgad: 52.600):

Express llustrowany , dzienni k regiona2ny, (Nakgad: 70.500):

Gazeta Pomorska , dziennik regional ny, ( Nakgaxd: 105.500) :

Gazeta Wyborcza 1 Katowice , dzi enni k regiona2ny, (Nakgad: 65.500):

Gazeta Cznst,octhyogwosdknai k r egi onakny, (Nakgad: 13.000)

GazetaWybhorcza ¥ G- dF dzienni k regiona2ny, (Nakgad: 40.000):

Gazeta Wyborcza 7 Wr oc g dzienni k regionalny, 2(Nakgad: 50.000) :

Ggos Pom&aeszakn ,dziennikr egi onal ny, (:Nakgad: 25.700)

GazetaOstrowska , tygodni k regionalny, (Nakgad: 6.000) :

7 Dnia Kalisza ,tygodnikr egi onal ny, (:Nakgad: 10.000)

ABC, dziennikr egi onal ny, @MNMakgad: 15.00

Bi znes Po,zntay®sd&kdni k regionallny, (Nakgad: 10.000):

Biznes Warszawski , dwutygodni k regionalny, (Nakgad: 9.000) :

Dziennik Polski 7 Dn b i,dzennikr egi onal ny, (:Makgad: 15.000)

Echo, tygodnik r egi onal ny, (:NMakgad: 25.000)

Fakt i Kr a k -daiennikr egi onal ny, (:NMakgad: 50.000)

Fakt 7 Tr - j mi,dzennikr egi onal ny, (:NMakgad: 45.000)

Gazeta JartpgodnikBEs&«@i onal ny, (:Nakgad: 10.400)

Gazeta Krakowska , dzi enni k regionalny, (Nakgad: 48.500):

GazetaWyborcza T Czfist oc,lWzemnai k regi onal ny, 1( Nakgad: 10.100) :

Gazeta Wyborcza 1 Kielce, dzi enni k regionalny, (Nakgad: 13.000):
gad: 46.000) :

Gazeta Wyborcza 7 Lublin, dzi enni k regionalny, (Nakgad: 21.000):
ad: 11.400) :

Gazeta Wyborcza 7 Kr ak, wdzi enni k regionalny, (Nak

Gazeta Wyborcza 7 Opole, dzi enni k regionalny, (Nakg
GazetaWyborcza i Pozna® zi enni k regionalny, (Nakgad: 52.000):
Gazeta Wyborcza i Radom, dzi enni k regionalny, (Nakgad: 13.000) :
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GazetaWyborcza i Rzesz-wlzienni k regionalny, (Nakgad: 15.000) :
G{§ o s psBigdziennikr egi onal ny, (:Makgad: 29.000)

Ggos WNgr otygodaicrké gi onal ny, (Nakgad: 5.000)

Goni ec G- r,tygoBrikN=lgii onal ny, (Nakgad: 5.000)

Nowe Wi adoWwdtcrizyskieegtyggabdnyk (Nakgad: 10.000)
Nowiny Jel eniygondnkr sgi enal ny, (:Nakgdgad: 19.000)

Panorama ,tygodnik r egi onal ny, (:Makgad: 50.000)

Przegl Nd KygodnikEs&kgi onal ny, (:Nakgad: 15.000)

Super Express i Wydanie Warszawskie , dzi enni k regionalny, (Nakgad: 97.000)
Tw-j Ty,dygodek@®@ gi onal ny, (Ndakgad: 10.000)

Tydzie® Zi emi,tyghdnkmegi enal ny, (Nakgad: 4.500)

Tygodni k Dz i e tygbdnikir ews loinal ny, (Nakgad: 2.650)

Tygodnik Nowy ,tygodnikr egi onal ny, (:Makgdgad: 24.500)

Tygodni k,t®ddoilkcrkgionalny, (Nakgad: :10. 000)

Tygodni k Podtygadhiler&&skiional ny, (Makgad: 22.100)

Tygodnik Radomski , tygodnik r e gi onal ny, (:Makgad: 15.000)

Tygodnik Sanocki , tygodnikr egi onal ny, (Nakgad: 4.000)

Wi adomoSci $ wjigatimkircekgiieonal ny ,00¢ Nakgad: 4.0

tycie Ptjodmikmegi onalny, (:Nakgad: 12.000)

Razem: 216
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VIVA
TELE TYD 1
MIASTO 1
METRO
MANAGER MAGAZIN I
KURIER LUBELSKI

GAZETA WROCGA 1

GAZETA KUJAWSKA

FORBES —
DZIENNIK WSCHODNI [ |
NOWOS @

MAGAZYN BCC —

GAZETA WSP¢&G(Q |

GAZETA OLSZ : ]
GAZETA LUBUSKA

GAZETA BANKOWA S—
KURI ER SZCZH |
DZlI ENNI K E 1

GGOS KOSZA ¢
EXPRESS BYDGOSKI ]

DZIENNIK ZACHODNI 1

DZIENNIK POLSKI 1
DZI ENNI K B A ]
GGOS SZCZE _’_’_’_’_|

GGOS POMGRBZBAP |
GAZETA PRAWNA I
GGOS WI ELKOJ O ——|
RZECZPOSPOLITA ——————
PULS BIZNESU A |
0 2 4 6 8 10 12 14 16

® Neutralne ™ Pozytywne ® Negatywne

Wykres 6. Liczba publikacji prasowych na temat spogecznego

tytugach pr asolwydcri eniveva gwyd¥wi ifnku przekazywanych
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VIVA
TELE TYD D

MIASTO —
——

METRO

MANAGER MAGAZIN —
KURIER LUBELSKI —
GAZETA WROCG AmMS —
GAZETA KUJAW SKA -
FORBES
DZIENNIK WSCHODNI —
NOWOS g I —
MAGAZYN BCC e — |
GAZETA WSPEGQ —

GAZETA OLSZ —

GAZETA LUBUSKA

GAZETA BANKOWA B —
KURI ER SZCZH L e |

DZI ENNI K E
GGOS KOSZA

—
EXPRESS BYDGOSKI B———

DZIENNIK ZACHODNI —

DZIENNIK POLSKI -

DZI ENNI K B /A L |
GGOS SZCZE( |
GGOS POMGRZAP ——
GAZETA PRAWNA —
GGOS WI ELKOH S e |
RZECZPOSPOLITA R s |

PULS BIZNESU

0 2 4 6 8 10 12 14 16
HAT t y®Notga = Wzmianka

Wykres 7. Liczba publikacji prasowych na temat spoecznego zaangaUo

tytugach prasowych 2z uwz gtzekazywargahinfermacjivi el ko Sci
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Magazyny life-
style !

Tygodniki
og- | nopo.lﬂ@i e
Dzienniki
og- | nopn_!@i e

Prasa
ekonomiczna _II

Prasa
specjalistyczna -I_-'_‘
&

0 50
Wykres 8. Struktura iloSciow
na rodzaj tytug-w prasowy
Wykres 9. Udzi ag procentowy
rodzaj tytug-w prasowych.

21
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informaciji

cj i prasowych na temat spogeczn

u Prasa regionalna

i Prasa specjalistyczna

® Prasa ekenomiczna

¥ Dzienniki ogdincpolskie
¥ Tygodniki ogdnopalskie
" Magazyny life-style

prasowych na temat spogecznego
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Wykres 10. Formy obecnoSci w meNdziaancyhc ht ezmabti -zwi ezswveim zaangaUowanym spofec

Wykres 11. Liczba publikacji prasowych na temat CSR w podziale na mie
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